PER ERICSON:

Marknaden for miljo

‘ I Iric Miillern-Aspegrens bok "Mil-
jon som konkurrensmedel” ar
forsedd med en passande om-

slagsteckning av Michael Ostlund. En

man haller en ros i munnen. Texten intill
lyder: "Hon tar honom inte for blommor-

na. Men dom starker konkurrenskraften.”

Ulric Miillern-Aspegren: Miljon som
konkurrensmedel. Konsultforlaget 1992

Just det.

"Det ar med miljon som med annan
kvalitet”, konstaterar forfattaren. "Om
ditt foretag hanterar miljofragan ansvars-
fullt far ni miljokvalitet som hjélper till att
sdlja pa samma sdtt som annan kvalitet.”

Finns det en efterfragan finns det nor-
malt ocksa ett satt att tjana pengar pa den.
Det galler naturligtvis ocksd nar man-
niskor efterfrigar miljomedvetande.
Mainga foretag har stirrat sig blinda pa
kostnadssidan i miljofragan. Miillern-
Aspegren visar att det faktiskt ocksa gar
att hitta en intaktssida. Det upptackte
exempelvis bensinstationen som satsade
pa sa kallade muffar.

”Jag har alltid tyckt illa om spill”, sager
agaren till stationen. "Darfor blev jag ge-
nast intresserad nar jag fick hora talas om
ett atervinningssystem for bensinangor.”

Med hjalp av muffarna kunde 95 pro-
cent av bensinangorna atervinnas och
foretaget fick massor av positiv uppmark-
samhet som Okade dess marknadsande-
lar.

Ulric Miillern-Aspegren har skrivit en
bok for affirsmdan om hur man tjanar
pengar pa den grona vagen. Det ar ut-
markt. Forhoppningsvis kan den fungera
som en praktisk handledning for denna

malgrupp. Men boken fortjanar ocksa att
lasas ur ett annat perspektiv — namligen
som en illustration av hur miljoengagera-
de manniskor har stora mgjligheter att
paverka omgivningen i sin egenskap av
medvetna konsumenter.

Mycket talar for att det ar framtidens
melodi.

En amerikansk Gallupundersokning
visade nyligen att 28 procent av de tillfra-
gade hade bojkottat foretag med daligt
miljorykte. Nastan 49 procent hade und-
vikit nagon produkt av miljoskal.

Kosmetikakedjan Body Shop har natt
stora forsdljningsframgangar genom att
satsa pa en tydlig miljoprofil. ”Grona
aktier” pa New York-borsen har varit en
succé, konstaterar Ulric Miillern-Aspe-
gren. Och sa vidare.

Efter kommunismens sammanbrott i
ost har det blivit svart for vanstern att som
fordom anvianda miljon som ett slagtra
mot kapitalism och vinstintresse. Det
finns ocksa en gryende insikt om politi-
kens otillracklighet dven inom detta om-
rade. Politik dr en tidsodande process,
som inte alltid nar fram till malet. Pa
marknaden kan man "rosta” genom sitt
kopval flera ganger om dagen om man sa
vill, och resultaten later sallan vanta pa
sig. Kunden har som bekant alltid ratt.

Morgondagens miljokampe kommer
forhoppningsvis inte att slosa sin tid pa att
— ikladd fula vaxtfargade klader — upp-
vakta politiker eller upptrada i demon-
strationstag. Nej, i stéllet fragar han eller
hon efter miljovanligt tvattmedel i snabb-
kopet och klar sig smakfullt i dyra plagg
av bomull som odlats pa ett ekologiskt
tillfredsstallande satt.




