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politisk reklam

Den politiska reklamen ar som bekant inf
underkastad samma stringa regler so
giller for kommersiell reklam. Det ir ¢
for politikerna, eller atminstone for pa
kanslierna. Om sd varit fallet skul
manga annonser under den senaste vals
relsen ha fallts for att inte std i Gvere
stimmelse med god affirssed. Det
sarskilt de s-mirkta annonserna. I kol
mersiell reklam far man inte tillvita ke
kurrenterna fel och brister, inte ens o
man har rdtt i sak. I politiken far m
t o m ifragasitta sina konkurrenters #rli
uppsat.

Men om man inte behdver tillim
kommersiella hedersregler i politike
skulle man inte da i stillet kunna tillim
politikens brist pa hedersregler i komm
siell reklam? Lat oss tinka oss en bil
nons som ett experiment, en annons
Renault. Renault, darfor att jag sjilv k
denna fortraffliga bil och dirfor att j
vet att deras aterforsiljare aldrig sku
kunna tinka sig att skriva en si enfald

annonstext som den har:

Varfér Du viljer RENAULT!
100 000-tals svenskar har redan g
RENAULT sitt fortroende. Varfor? .
de vet. I en viarld av svillande traf
volym och &kade olycksrisker Ar
RENAULT som star pa bilisternas sit
Se pa Volvo! Dom har i dagarna dra
igang en ny ohederlig kampanj {6
fa bilisterna att vilja Volvo i ar. |
kommer dom inte att lyckas med. Bi
terna vet vad Volvos 16ften dr vard:
Bilisterna minns den gamla skrotlad
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PV 444. Och dom minns Amazonen —
redan namnet var ett 6mkligt forsok att
fria till de kvinnliga bilisterna. Fortfa-
rande kor en och annan omkring pa
vigarna. Hall undan nidr Du méter
dom!

I ar forsoker Volvo vinna o6ver bilis-
terna genom en modell med kylargrill
a la Rolls-Royce. Det ar verkligen avslo-
jande!

Jovisst — nog uppskattas modellen av
en och annan direktor, som kan skriva
de skyhoga reparationskostnaderna pa
firman. Volvo har alltid varit en bil
for dom som inte sjdlva behover betala.
5 ars vagnskadegaranti, annonserar
Volvo. Just det. Képer Du Volvo har
‘Du en sdker garanti f6r 5 ars stindiga
vagnskador — alla dolda fel och brister
att fortiga. Om den haller i 5 ar, vill
siga. Att kopa bil dr alltid en allvarlig
sak. Tala med oss innan Du goér Ditt
bilk6p. Efterat kan det vara for sent.
RENAULT — for kortrygghet.

Skulle inte den hir annonsen — och vi
prepar att den aldrig skulle ha kunnat
ivas av en affirsman — ha kunnat
rfattas av Sten Andersson? Den uttryc-
r, mutatis mutandis, allt vad socialdemo-
tiska annonser hade att siga om de
litiska motstindarna. Den undviker,
cis som s-annonserna, att g in alltfor
ycket pa de egna fortjansterna, men ut-
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malar konkurrenten som i det ndrmaste
samhallsfarlig.

Pa affirshall vet man att man inte skri-
ver annonser pa det hir sittet ocksd av
det skilet att det skulle st6ta bort blivan-
de kunder. Annonsen underskattar ldsaren
— denne vet ju att Volvo gor bra bilar
och att det ar darfér Volvo har stora
framgangar viérlden over.

Hirtill kommer att grundlsa misstank-
liggéranden i och for sig alltid 4r férned-
rande. Ingen socialdemokrat tror natur-
ligtvis p& allvar att Sten Andersson menar
vad han sdger, ndr han antyder att folk-
pensionerna ar i fara om de borgerliga far
bilda regering. And& pagar denna trafik
i val efter val. Det parti, som oupphorligt
beskdrmar sig over affarslivets Gverdrifter
och stiftar nya lagar till medborgarnas
skydd, kdnner inga grinser nedat for den
egna reklamens forljugenhet.

Tyvarr lonar det foga att sdtta sin lit
till hr Palme nir det giller den politiska
reklamens sanering. Vi bara konstaterar,
att ett initiativ fran den sittande regerings-
chefen ar det som skulle kunna bli signalen
till en annan ordning. Atminstone skulle
med sikerhet de demokratiska partierna
garna folja efter i en allmén uppstram-
ning av valkampanjerna — inklusive den
politiska reklamen. Forr eller senare far
vi vidl ocksd en statsminister som vill och
vagar gora detta.

Anders Arfwedson




