kommersialism

Ett av de mest frekventa skillsorden i mo-

dern socialdemokratisk jargong ar kommer-
sialism. Sirskilt utbildningsminister Bertil
Zachrisson tar med fortjusning till denna
klyscha for att fordoma nagonting i storsta
allmanhet obehagligt. I den forsta av hans

tre — till det yttre omfanget — gigantiska
kulturpropositioner gjorde Zachrisson ett
stort nummer av ett av de mal han 6nskade
fa officiellt fastslagna for den statliga kultur-
politiken, namligen “att motverka kommer-
sialismens negativa verkningar”.

Nu kunde man ju tycka att alla negativa
verkningar, vad de an har for ursprung,

borde motverkas. I kultursammanhang kan
man tex komma att tinka pa de negativa
— verkningarna av en monopolsituation, ex-
N empelvis i fraga om etermedia. Den kultu-
rella utarmning som sags vara en sjalvklar
| foljd av kommersialismen kanske inte ar all-
i deles otinkbar heller som foljd av en viss po-
litik i radio och TV.
Ett annat exempel ar det storstilade pro-

gram for barns och ungdomars fritid som la-
des fram vid den socialdemokratiska parti-
kongressen i hostas. Dar har kommersialis-
men blivit ett narmast metafysiskt begrepp,
ett slags samlingsbeteckning for allt som Ré-
relsen inte vill att barn och ungdom skall ag-
na sig at pa den fritid som istéllet bér kom-

ma "det idéburna foéreningslivet” — vi vet al-
la vilket som i forsta hand avses — till del.

) 5 Ett ratt komiskt prov pa hur termen kom-
mersiell fungerar som besvirjelse gav utbild-
ningsminister Zachrisson, nar han for en tid
sedan i riksdagen tvangs att siga nagonting
om den beramade filmen om Jesu sexualliv.

Nu var hans sits inte sirskilt tacksam: A ena
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- sidan maste han rimligen halla sig till en tidi-

gare nagorlunda konsekvent intagen linje,
namligen att ett statsrad inte far uttala sig pa
ett satt som uppfattas som styrande och cen-
surerande fér myndigheter och institutioner
som skall handla pé eget ansvar. A andra si-
dan maste han pa ett eller annat satt fa fram
att han — kort sagt — var emot den dar fil-

- men. Han léste ekvationen genom att kalla
filmen for “en grov kommersiell spekula-

tion”. Dirmed var allt som behovde sigas
sagt, tycktes han mena.

Vad ar da kommersialism? Tja, det ar inte
latt att fa klarhet om. Till en bérjan kan man
prova foljande definition: Det handlar om
kommersialism nar en “vara” som utbjudes
ar sa uppskattad av manniskorna att dessa
vill ha den och dartill betala vad den kostar.
Det synes i alla-fall stimma pa utbildningsmi-
nisterns resonemang. Konstnarliga alster,
filmer, bocker, revy- och teaterforestillning-
ar, grammofonskivor, poplatar etc som ut-
bjuds och far en sadan avsattning att det tac-
ker kostnaderna for produktion och distri-
bution, och dartill kanske kan ge ett 6ver-
skott, dr naturligtvis kommersialism. Och
diarmed a priori ocksi nigot skumt. Dir-
emot ir sddant som inte skulle ha nagon
storre framtid, om det bjods ut till ett kost-
nadstickande pris, icke-kommersiellt. Och
dirmed lika sjalvklart vardefullt.

Liser man exempelvis det nyss nimnda
fritidspolitiska programmet, finner man att
det inte ir fullt s& enkelt. Vem distributéren
ar, ar vil si avgorande som mojligheterna
att fa affiren att bira sig. Om det inte gar att
visa en viss film utan subventioner i nagon

form, ar det likafullt ett stod till kommersia-
lismen, om man ger kommunala bidrag till
visning pa en privatagd biograf, men sjalv-
fallet riktigt att stodja visning pa Folkets
Hus-4gda Bio Kontrast.

Ett multinationellt grammofonbolag &4g-
nar sig at kommersialism, om det ger ut en
inspelning av en mindre kind opera, som
hur sikert som helst kommer att ga med for-
lust, men som kan finansieras av vinsterna
fran annan mer lukrativ produktion. Sam-
ma opera visad vid Gustaf Adolfs torg ar na-
got helt annat, eftersom det dar ror sig om
en skattefinansierad statlig institution. (En
viss tveksamhet rader dock, eftersom opera-
publiken anses vara litet vil borgerlig.)

Det kan, slutligen, aldrig bli tal om kom-
mersialism, niar det galler en ekonomisk
braksuccé som Tage Erlanders memoarer;
forlaget ar ju "folkrorelseagda” Tiden.

Alltsé: Det dr kommersialism att utbjuda
sadant som folk vill ha och ocksa vill betala
for, forsavitt att man inte ar "det allmanna”
eller — 4nnu bittre — representerar “de
idéburna folkrorelserna”.

Varfér har det blivit ett sadant liv om
kommersialismen? Darfér att folk med den
6kande levnadsstandarden har fatt storre
mojligheter till ett fritt konsumtionsval. Det-
ta val utfaller ofta pa ett satt som inte passar
Rorelsen. Och vidare: Behovet att skapa
“"motvikt” mot kommersialismen &r ett be-
stickande skl till att hitta pa allskons bidrag
till organisationer och foretag som star Ro6-
relsen nara.
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