DEBATT

KONTOKREDIT — EN REPLIK

Under rubriken Dagens fragor i Sv.T.
nr 7 har framforts synpunkter under
rubriken Kredit och reklam pa av-
vdgar, som knyter an till min bok med
samma namn. Red. har uppmanat mig
att i anledning hérav gora ett debatt-
inlagg, ett 6nskemal som jag gérna till-
motesgar.

I Sv.T. gors gillande att jag »und-
viker att papeka att de nutida kon-
sumtionskrediterna ar s utformade,
att de underlittar for den enskilde
att erhélla en 6verblick 6ver sin eko-
nomiska stidllnings. Detta kan mojli-
gen vara riktigt betriffande de eko-
nomiskt malmedvetna personer som
skaffar sig varaktiga konsumtions-
och produktionsvaror pa dessa vigar
och noga ser till att de inte férkoper
sig. En stor del av allminheten —
manga tror att det ar flertalet av kre-
ditkoparna -— nodjer sig emellertid
inte med kop av detta slag utan faller
for frestelsen att pa lopande band
skaffa sig allt mojligt p4 avbetalning
och genom kontokop. Min bok vénder
sig i forsta rummet mot expansionen
under senare &r av den kontokredit,
som visentligen omfattar snabbt for-
brukade varor av typen klader, skor,
strumpor etc. Att kontokrediten skulle
adstadkomma sen press pa hushallen
att skota sin ekonomi vil» dr ett myc-
ket tvivelaktigt pastiende.

Vi har inte kommit lika langt i ut-
forsbacken som USA, men da det all-
deles uppenbart ir konsumtionskredi-
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tens expansion dar som gett kredit-
organisatérerna i Sverige stark stimu-
lans i sin verksamhet, bor man med
vaket intresse fo6lja utvecklingen i
USA. Enligt en redogorelse i »U.S.
News and World Report» har »lonta-
garkonkurser» i USA nu blivit sd van-
liga, att 9/,, av alla konkurser ir av
detta slag, och sedan 1950 har antalet
dylika konkurser fyrdubblats. Ameri-
kanska advokatsamfundet har tillsatt
en siarskild kommitté fér att granska
problemet. Man #r p& det klara med
att den visentliga orsaken till de tal-
rika lontagarkonkurserna, som man
vantar skall ytterligare starkt oka i
ar, 4r den omfattande skuldséttningen
genom avbetalnings- och kontokredit-
kop.

Sv.T. pastar vidare att det mojli-
gen kunde gilla for nagra ar sedan,
att de kooperativa lanekopen var av-
sevirt billigare an andra former av
kredit men att det inte skulle vara
fallet numera. Nagra bevis hirfor an-
fors inte och torde vara svara att upp-
bringa. Enligt de undersékningar,
som gjorts av KF, skulle vid kredit-
k6ép av varor for 1000 kr. de extra
kostnaderna vara vid

lanekop 45: — kr.
koplan 50: — kr.
kontokredit 86: — Kkr.

Merkostnaderna vid avbetalnings-
kop ar svarare att ange, men KF-un-
dersokningen anger som vanligt fore-
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kommande 64: — kr. Det bor observe-
ras att siffran for kooperationens lane-
k6p inte tagit hiansyn till den aterba-
ring (i Stockholm 4 procent) som ges
aven pa lanekopsvaror.

Sv.T. papekar med ritta att en del
konsumtionskredit innebér sen diskri-
minering av kontantképarnas, men pé-
stir med orétt att jag i min bok inte
namnt féorhallandet. Tvéartom, jag har
pa s. 118-119 utrett saken. Nér konto-
kreditforetagen inte later kreditko-
parna betala samtliga merkostnader,
betyder detta att kontantkoparna far
bira en del av dem, vilket gett anled-
ning till indignerade insidndare bl. a.
i Sv.D. (»Har det verkligen gatt sa
langt att en kontantkund ej ldngre
omhuldas? Ar kreditkunden for afférs-
mannen den béttre och virdefullare?»
20.11. 1960.)

Betrdffande min kritik av den mo-
derna reklamen (kapitlet Kredit och
reklam pa& avvdgar i USA) betonar
Sv.T. att skritiken riktar sig mot de
amerikanska reklamformer, till vilka
vi dnnu inte har nidgon motsvarighet
i Sveriges. Hartill kan anféras att nir
detta avsnitt i min bok tidigare var
infért som artikel i Industria, gav det
annonsbyrachefen Erik Elinder anled-
ning att publicera en »srepliks, som
var upplagd som om min framstill-
ning gillde reklam Overhuvudtaget
och svensk reklam i synnerhet. Jag
fragade mig med stor forvaning, hur
det kunde komma sig att en svensk
reklamman kénde sig hart triffad av
amerikansk reklamkritik, d& jag all-
tid haft intrycket att svensk reklam
skots mycket ansvarsfullare én ame-
rikansk. Av den fortsatta debatten
framgick med all tydlighet att Elinder
inte ansag, att det i princip finns na-
gon skillnad mellan amerikansk och
svensk reklam.

Det glider mig att konstatera att
Sv. T. uppskattar min bok som en
plaidoyer foér den enskildes och fa-

miljens ekonomiska frihet och obe-
roende. Nagot annat vore ju inte hel-
ler mojligt, dd det alltid i borgerliga
kretsar rdknats som en dygd, att den
enskilde kan ekonomiskt std p& egna
ben. Jag finner det emellertid egen-
domligt att skribenten i Sv.T. med
denna grundinstidllning inte gjort
klart for sig, vilka stora risker for ett
undergridvande av den enskildes eko-
nomi, som en utbredd konsumtions-
kredit innebdr. Enligt vissa berik-
ningar skulle i USA minst vart tredje
hushall vara sa hart skuldsatt, att det
hotas av konkurs, om extra svarighe-
ter i form av arbetsléshet, sjukdom
m. m. tillstéter. En liknande utveck-
ling méaste med all kraft férhindras
i Sverige. Dirfor har man anledning
att hilsa med tillfredsstillelse att re-
geringen igingsatt en utredning av
olika former av konsumtionskredit,
deras innebérd och verkningar.

Det #dr mycket péfallande att de
extrakostnader, som konsumtionskre-
diten ar férenad med, inte brukar an-
ges — vilket dr det vanliga vid kre-
ditgivning — i form av Aarsrénta pa
kreditbeloppet. En forklaring hértill
ar givetvis att krediten successivt
amorteras, varfor man inte kan utgl
fran det wursprungliga lanebeloppet
utan maste berdkna det genomsnitt-
liga kreditbeloppet under &ret. Om
man gor detta, skall man vid avbetal-
ningskép ofta finna, att kreditréntan
ar forbluffande hog. Réntesatser pé
30 procent och déirover &r inte ovan-
liga. I verkligheten har man hér en
av de viktigaste forklaringarna till
vissa kreditsystems stora omfattning.
Det dr for manga avbetalningsfirmor
i hog grad 16nande att silja pa kre-
dit, detta &dnda déarhén att foéretagen
(som nu senast amerikanen Hillel
Black pépekat i sitt ldsvirda arbete
Buy now — pay later) tjinar mer pa
att formedla kredit d&n pa att silja
varor.



Det ir ovillkorligen nédvindigt att
dessa forhallanden blir klargjorda for
allménheten, och dven Sv.T. har har
en viktig upplysningsuppgift. Sv.T.
far under inga foérhéallanden néja sig
med att inbilla folk att de moderna
formerna av konsumtionskredit ir ett
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medel att sanera ekonomin. D& 4r man
inne pd mycket farliga vigar och ris-
kerar i stillet att lidgga hyenden un-
der en last som innebir ett svart hot
mot hushallens och deras medlem-
mars ekonomi.



